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Цель и задачи урока

Цель

Создать первую ТГО-кампанию в Яндекс Директе

Задачи

o Узнать, какие настройки доступны на уровне 
кампании

o Разобраться, какие критерии охвата можно 
использовать для показа объявлений

o Выяснить, какие настройки доступны 
для ТГО-форматов



Яндекс Директ

Чтобы начать работу с Яндекс Директом, 
заведите логин на Яндексе и перейти 
по ссылке https://direct.yandex.ru/

https://direct.yandex.ru/


Страна и валюта

При создании аккаунта укажите страну 
и валюту. В дальнейшем изменить эти 
настройки будет нельзя
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Затем укажите email и номер телефона, 
а после примите все условия
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Режим эксперта

Для старта кампании доступны 2 режима —
Мастер кампаний и режим эксперта, 
в котором есть прочие типы рекламных 
кампаний

1 Для настройки текстово-графических 
объявлений необходимо перейти 
в режим эксперта

2

Нажмите здесь



Тип кампании

В режиме эксперта доступно несколько 
типов рекламных кампаний (кроме Мастера 
кампаний). Из предложенного перечня 
выберите текстово-графические объявления



Настройки кампании

Укажите название кампании, 
сайт и выберите тип:

○ Поисковая кампания (Поиск Яндекса)

○ Сетевая (Главная страница и Рекламная сеть)

○ Смешанная (оба варианта)



Настройки кампании

Укажите счетчик Метрики, который установлен 
на сайте и на котором настроены цели. Перейдите 
к настройке стратегии управления ставками

1

Если у вас уже есть настроенные цели, попробуйте 
конверсионные стратегии — «Оптимизация 
конверсий» или «Целевая доля рекламных
расходов». В обоих случаях доступна модель 
оплаты за конверсии, которая позволит платить 
только за результат, а не за трафик
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Если целей несколько, укажите их в качестве 
ключевых. В «Оптимизации конверсий» эта опция 
доступна при переключении на режим ограничения 
по недельному бюджету и оплате за клики
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Настройки кампании

Укажите, в какие дни и часы показывать 
объявления. При желании задайте 
отдельный график работы для праздничных 
дней (по производственному календарю)
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Если организация уже зарегистрирована 
в Яндекс Бизнесе, добавьте ее для 
демонстрации контактных данных вместе 
с объявлениями
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Настройки групп 
объявлений

Укажите название новой группы 
объявлений и отметьте, планируете 
ли использовать автотаргетинг

1

Для автотаргетинга на Поиске доступна 
дополнительная опция — категории 
поисковых запросов. Вы можете выбрать 
все или ограничить охват
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Дополнительные 
настройки охвата

Выберите регион, в котором планируете 
показы рекламы. Доступны 2 опции:

○ Локация с точностью до города

○ Радиус (от 0,5 до 10 км)



Бюджет и цель кампании

Перечислите ключевые фразы, аудитории 
ретаргетинга и интересы пользователя, 
по которым планируете охватывать 
целевую аудиторию

1

Старайтесь подбирать однородную 
аудиторию, чтобы показывать этим 
пользователям одни и те же объявления

2

Если у вас несколько разных целевых 
аудиторий, разделите их по разным 
группам объявлений, чтобы показывать 
каждой индивидуальный набор 
объявлений

3



Бюджет и цель кампании

Создайте объявление. Выберите тип 
«Текстово-графическое», укажите ссылку 
на сайт и придумайте заголовки и текст 
объявления, которые больше всего подойдут 
для выбранной на предыдущем шаге 
аудитории



Бюджет и цель кампании

Добавьте к вашим объявлениям видео, 
картинку, карусель изображений и кнопку, 
чтобы показывать их в Рекламной сети вместе 
с текстовыми элементами. Используйте все 
доступные элементы для привлечения 
наибольшего внимания целевой аудитории



Бюджет и цель кампании

Если вы еще не добавили организацию 
из Яндекс Бизнеса, укажите контактные данные 
в виртуальной визитке. 

Обязательно заполните:

○ Название организации

○ Адрес

○ Контактный номер телефона

○ Часы работы



Бюджет и цель кампании

Укажите уточнения и быстрые ссылки, чтобы 
сообщить целевой аудитории преимущества, 
которые не уместились в заголовке и тексте 
объявления.

Эти элементы показываются не всегда. 
Поэтому в уточнения и быстрые ссылки стоит 
добавлять менее важные УТП



Выводы

Настройка кампании состоит из 3 шагов:

○ Общие настройки кампании

○ Выбор целевой аудитории

○ Создание объявлений под выбранную 
целевую аудиторию

Второй и третий шаги повторяются по мере того, 
как появляется потребность в охвате новой 
целевой аудитории. Если выбрать другой тип 
кампании (или другие настройки), придется 
пройти все шаги заново

Для запуска текстово-графических объявлений 
в Яндекс Директе перейдите в режим эксперта 
и выберите нужный тип кампании
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