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ключевых фраз
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Цели урока

○ Научиться визуализировать 
семантическое ядро и тем самым 
упрощать работу с ним

○ Узнать, по какому принципу разделять 
ключевые фразы и с каких из них лучше 
начать рекламу

○ Разобраться, как улучшить проработку 
семантики с помощью мультипликации 
ключевых фраз

○ Научиться ускорять проверку 
частотности большого количества 
ключевых фраз
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Семантическая карта

Визуализация 
семантики 
с помощью 
майндмэпов

Один из вариантов — Mind42, 
но можно использовать любой 
удобный инструмент. 
Например, Miro

https://mind42.com/
https://miro.com/
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Пример

авто

автомобиль

легковой 
автомобиль

машину

автомашину

легковую машину

подержанный

+с !пробегом

бу

б +у

купить

продажа

!продам

Объект–

Свойство–

Действие–

У кого+

питер

спб

санкт

петербург

быстро

недорого

дешево

+в кредит

в рассрочку

–Где

–Как

Марка +

Конкуренты +
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Плиты 
перекрытия

плита перекрытия

перекрытие

плита

!жб

!жби

бетонный

!ж !б

!пк

!пб

межэтажный

Объект–

Вид

–

–Коммерческие

–Для чего

+

Не рекламируем (–) +

пустотный

пустотка

многопустотный

облегченный

!пно

!нв

москва

московская область

калуга

Гео

–

Материал–

цена

цена размеры

цена +за штуку

стоимость

купить

для дома

для коттеджа

для фундамента

для жилого 
помещения

Преимущества

+Информационные (–)
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Сегментация ключевых фраз

Коммерческие 

содержат такие слова как «купить», 

«заказать», «цена/стоимость» 

и другие

○ Хороший вариант для старта

○ Максимальная вероятность 

получения конверсий

Общие/широкие  

дженерики, generic

○ Без деталей и уточнений

○ Максимальный охват поисковых 

запросов

○ Запускайте, когда нужно больше 

конверсий

С геодобавками 

«москва», «спб», «ленинский 

проспект» и другие

○ Во многих случаях не хуже 

коммерческих, а иногда даже 

лучше
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Сегментация ключевых фраз

С упоминанием 
конкурентов  

Обычно низкая 

эффективность, т. к. 

пользователь ищет 

конкретный вариант 

и его сложно 

заинтересовать

Поиск
альтернатив

Запросы с упоминанием 
аналогов рекламируемого 
продукта

Информационные, 
предшествующие 
покупке

«как выбрать», «что лучше», 
«отзывы» и другие

○ Можно протестировать, 

но обычно оставляют 

для Рекламной сети

Сопутствующие 
запросы 

индикаторы того, что 

пользователь находится 

в ситуации, когда ему может 

пригодиться рекламируемый 

продукт

○ Можно протестировать, 

но обычно оставляют 

для Рекламной сети



Мультипликация ключевых фраз

8



Мультипликация ключевых фраз
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Мультипликация ключевых фраз

10



Проверка частотности и уточнение 
ключевых фраз
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Проверка частотности через Прогноз бюджета
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Частотность

Показы в месяц

Ультранизкочастотные

< 10
Низкочастотные

10–100
Среднечастотные

100–1к
Высокочастотные

> 1к
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Важно

Считайте частотность 
по соответствующему 
региону и с учетом 
собранных минус-фраз

Проверяйте вложенные 
ключи у среднечастотных 
и особенно высокочастотных 
запросов, чтобы собрать 
больше минус-фраз



Что мы узнали 
из этого урока
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○ Что такое семантическая карта 
и как с ней работать

○ Как структурировать свою 
работу с большим количеством 
разных ключевых фраз


